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La Grande-Motte Un club pour
capter le tourisme d'affaires

Bon, ce n‘est pas trés sexy
mais il va falloir s’y habituer:
le nouveau club affaires de La
Grande-Motte, qui vient d'étre
porté sur les fonis baptis-
maux, répondra au nom de
LGMDA, pour La Grande-Mot-
te destination affaires. Objec-
tif ? Capter le tourisme d'affai-
re (séminaires ou congrés al-
liant travail et activités ludi-
ques) et attirer les entrepri-
ses. Des entreprises qui, de
plus en plus, décentralisent
ces événements pour faire du
"team building", selon l'ex-
pression de linsupportable
novlangue franglaise propre
aux milieux économiques et
que chacun peut traduire par
le plus abordable (mais
moins tendance) terme de co-
hésion d'équipe.

Envisagé I'an passé lors des
premiéres assises du touris-
me, LGMDA vient donc de

* quitter le virtuel de l'intention
pour entrer dans le réel des
réalisations. Modestes pour
{’heure certes, mais appelées
a croitre proportionnellement
a l'essor de ce club qui réunit
municipalité, institutionnels
(office de tourisme, palais
des congrés) directeurs d'ho-
tel_s,'de restaurants, de plages
privées, de résidences et pres-
tataires de services dans le
créneau du ludique ou de
I'événementiel.

A la base de cette création,
un constat : « Le monde d'en-
treprise, dans son manage-
ment, dans la gestion des res-
sources hwmaines, a évolué
et le tourisme d'affaire est de-
venu une réalité, » Tout com-
me la manne ‘économique
qu'il induit et que Stéphan

La « ville balnéaire » veut attirer les entreprises qui sou

L TR 2

haitent décentraliser leurs séminaires. A. P.

Rossignol, maire de la « ville
balndaire » ainsi qu'il entend
positionner La Grande-Motte,
ne veut pas laisser passer.
« Le tourisme d'affaire exis-
tait déja, mais il n'y avait ni
coordination, ni mutualisa-
tion des moyens», souli-
gne-t-il.

Stéphan Rossignol :

« Le tourisme d'affaires
existait déja mais
sans coordination,
ni mutualisation »

« Nous n'avons pas voulu
Vappeler Club affaires, qui @
une connotation trop élitis-

Un site et des salons

La premiére chose entreprise par La Grande-Motte destination
eﬁaires (LGMDA) est la création d‘un site internet, qui devrait
atre livé avant le 13 novembre par l'agence FMC. Le site dispo-.
sera, entre autres, d’un moteur de recherche pour permettre de
guider les entreprises dans leur choix (capacité de la salle sou-
haitée, activité ludique envisagée...) afin de répondre aux
mieux a leurs besoins pour leur proposer un séminaire quasi-
ment "clé en main". Dans son premier souci de communication,
LGVIDA a également chargé I'agence FMC de réaliser des kaké-
monos (supports de communication verticaux en tissu a la mo-
d-e_japonaise). Les finances restantes seront consacrées a la par-
ticipation & des salons professionnels, comme la convention af-
fair'es a Collioure en novembre ou le salon "Business" de Lyon
en janvier. L'exercice 2010-2011 devrait voir LGMDA se tourner

vers la promotion de La Grande-Motte a I'international.

te », avance Yannick Amet, di-
recteur de I'hdtel Best Wes-
tern et président de LGMDA,
constitué sous la forme d'une
association loi 1901. Et d'ex-
pliquer le pourquoi de 1a créa-

tion de la structure: «D'ume’

part, La Grande-Motte a été
stigmatisée comme une sta-
tion uniquement balnéaire,
alors que des hotels et des res-
taurants développaient de
plus en plus des activités de
tourisme d'affaire toute lan-
née, et plus seulement Uhiver.
D'autre part, La Grande-Mot-
te @ beaucoup de structures
pour accueilliv ce type de tou-
risme, tout en bénéficiant
d'une bonne accessibilité
avec une autoroule, un aéro-
port et une gare tout pro-

ches ».

Seul club & n'étre cogéré ni
par le comité départemental
du tourisme (CDT), ni par son
homologue régional (CRT),
LGMDA, qui compte pour
Iheure une vingtaine d'adhé-
rents, va utiliser ses quelque
20000 € de budget (venu des
cotisations des membres, pro-
fessionnels du secteur et par-
tenaires) pour se faire connai-
tre (lire ci-dessous). A terme,
le Club affaire ne veut rien de
moins qu'étre une interface
entre les entreprises et les
professionnels grand-moftois
du secteur. Pour leur profit...
et donc celui de 1a ville et de
son rayonnement. e

Arnauld PASQUIER

Un potentiel de cotisation
estimé a 45 000 € annuels

Le club affaires regroupe des
membres - des pros de la res-
tauration, de I'héotellerie - et
des partenaires, qui ne rem-
plissent pas les conditions exi-
gées pour les membres, mais
qui interviennent dans l'ac-
cueil du tourisme. d’affaires.
Les premiers payent une coti-
sation de 1 500 €, les seconds
de 500€. LGMDA compte
20 adhérents pour un budget
de 20 000 €. « Il pourrait étre

doublé Uan prochain et on es-
time & 45 000 € le potentiel
de cotisation », avance Yan-
nick Amet, le président. A ses
cotés, au bureau de l'associa-
tion : Fabienne Busson (secré-
taire générale, Novotal) ; Jean
Mira (trésorier, directeur de
la plage privée du Bikini) ;
Jean-Jacques Maniez (repré-
sentant les partenaires); Ri-
chard Felices et Jean-Claude
Mandel (office de tourisme). e





